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Algunos conceptos
Com

unicación
Es un proceso com

plejo, de carácter m
aterial y espiritual, 

social e interpersonal que posibilita el intercam
bio de 

inform
ación,interacción y influencia m

utua en el 
com

portam
iento hum

ano, a partir de la capacidad sim
bólica

de cada quien.
(Fuente: Ojalvo, 1992. “La Com

unicación”). 
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Algunos conceptos
Divulgación

académ
ica

Se refiere a toda actividad de explicación y difusión de los 
conocim

ientos generados desde la academ
ia en un m

edio 
asequible e inteligible para la población m

eta. 
(Fuente: Belenguer, 2003, “Inform

ación y divulgación científica: dos conceptos paralelos y com
plem

entarios 
en el periodism

o científico”). 
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Algunos conceptos
Visibilidad de contenidos académ

icos
Se refiere a la cualidad de “ser visible” en m

edios, repositorios, 
índices, bases de datos, portales de revistas, eventos, redes 
sociales, etc. 

“El conocim
iento que no se ve no existe” 

(Redalyc). 
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Algunos conceptos
Estrategia

com
unicativa

para revistas
académ

icas
Se refiere a una serie de elecciones o pasos que perm

iten 
ubicar los m

om
entos, los espacios, los m

edios y el contenido 
para im

plem
entar un estilo com

unicativo, un sello propio de la 
revista a la hora de interactuar con el público m

eta.
(Fuente: Arellano, 2008, “La estrategia de com

unicación orientada al desarrollo de la cultura 
organizacional”).
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Estrategia 
com

unicativa 
para las revistas 
académ

icas
Elecciones

o
pasos

básicos
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“
“Las universidades no pueden 
lim

itarse solo a la divulgación 
del conocim

iento académ
ico. 

Requieren identificarse ante 
un público consum

idor cada 
vez m

ás exigente”.
(Fuente: Krohling, 2002, “Planificación de las Relaciones 
Públicas en la Com

unicación Integrada”).
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D
efinir la 

Identidad gráfica 
y tipografía
Es nuestra presentación ante el m

undo, por lo 
que debem

os elegir bien qué nos identificará.

8

“De todos los inventos para la com
unicación en m

asa, las im
ágenes aún hablan el lenguaje 

universal m
ás entendido”.

W
alt Disney, cineasta, em

presario y diseñador, entre m
uchos oficios m

ás.
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D
efinirel

AD
N

de 
la Revista

M
ediante un objetivo específico, 

alcanzable, m
edible, realista y 

tem
poral, debe quedar claro quién 

es la revista, establecer su perfil. 
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Fuente:N
strolab.com



D
efinir la 

audiencia 
de la 
revista
Debo establecer qué quiero lograr con el público m

eta.

Cuál es la contribución de la revista para el público m
eta.

Cuáles
son

los
m

étodos
para

establecerinteracción
con

elpúblico
m

eta.
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C
laves para 

segm
entar el 

público m
eta

▸
Analizaralpúblico

m
eta

existente
(audiencias 

de las redes sociales elem
entos dem

ográficos 
y psicográficos).

▸
H

acercam
pañas

de
prueba (para analizar 

interacción).

▸
Establecer los perfiles del público m

eta.
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“La estrategia sin datos es com
o 

conducir a ojos cerrados” 

Dan Zarella, desarrollador w
eb y 

científico de social m
edia.

C-1
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Algunos 
perfiles
depúblico
m

eta
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C-2Fuente: elrincondelom
bok.com

 



D
efinir cuáles

la
m

ejorred
social para la 
revista

Debo elegir la red social según el perfil del público m
eta.

Debo
elegircon

base
en

las
habilidades

de
la

persona
que

m
aneja las redes 

sociales.

Dos
es

elnúm
ero

m
ínim

o
de

redes
sociales

para
las

revistas.
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Algunos datos de 
las redes sociales
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Fuente:elrincondelom
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Algunos datos de las redes sociales
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D-2Fuente: film
ora.w

ondershare.es
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Algunos datos de las redes sociales
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O
rganizar las 

tem
áticas de las 

publicaciones
Prim

ero,hum
anizarla revista.

Segundo, determ
inar las principales tem

áticas para la revista.

Tercero, establecer un cronogram
a de publicaciones.
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“Entre dos explicaciones, elige la m
ás clara; entre dos form

as, la m
ás sencilla; entre dos expresiones, la m

ás breve”. 

Eugenio d’Ors, periodista y escritor.
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C
ronogram

a de publicaciones
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E-1Fuente: https://docs.google.com
/spreadsheets/d/1xeyksH

ZhdsW
G

g18zO
M

m
jqVkKtLw

te760XXT92fKLV-Q
/edit?usp=sharing



Autom
atizar el proceso 

de publicación
Prim

ero, ingreso
a

la
red social (por ejem

plo: FB).

Segundo, clic
en

herram
ientas

de
publicación.

Tercero, clic
en

program
adas.

Cuarta,clic en program
ar publicación.

Quinto,selecciono fecha y hora para la publicacíón.

Sexto,sigo
con la

inform
ación de la publicación.

Sétim
o,clic

en
program

arpublicación.
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Estrategia com
unicativa para las 

revistas académ
icas

20

1
3

5

6
4

2

Definir la Identidad 
gráfica y tipografía

Definir la audiencia de la 
revista

Organizar las tem
áticas 

de las publicaciones

Definir el ADN
 de 

la Revista
Definir cuál es la m

ejor 
red social para la revista

Autom
atizar el proceso 

de publicación
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O
tros

recursos
para

la
divulgación y la visibilidad 
de las revistas académ

icas
2
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Personas actoras y 
actividades y m

edios claves
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Identificaractividades 
claves

-Talleres de presentación de 
las politicas editoriales.
-Conversatorios sobre
form

atos
de

publicación.
-Foros sobre tips para

hacer
artículos. 

Identificar las personas 
em

bajadoras de las revistas

-Las personas autoras.
-El Com

ité Editorial.

Identificar m
edios claves para com

partir 
las publicaciones de la revista o hacer 
sinergia

Revistas
divulgativas

Blog sobre
la

tem
ática

de
la

revista
Redes académ

icas de investigación
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¡G
racias!

¿A
lguna pregunta?

Contacto
▸

am
endezc@

utn.ac.cr
▸

Telegram
:+50660042108
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