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p AlgUNOS conceptos

Comunicacion

>

Es un proceso complejo, de caracter material y espiritual,
social e interpersonal que posibilita el intercambio de
informacion, interacciony influencia mutua en el
comportamiento humano, a partir de la capacidad simbdlica

de cada quien.

(Fuente: Qjalvo, 1992.“La Comunicacién”).
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p AlgUNOS conceptos

Divulgacion academica
Se refiere atoda actividad de explicacion y difusion de los

conocimientos generados desde laacademia en un medio
asequible e inteligible para la poblacion meta.

(Fuente: Belenguer, 2003, “Informacién y divulgacion cientifica: dos conceptos paralelosy complementarios
en el periodismo cientifico”).
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p AlgUNOS conceptos

Visibilidad de contenidos académicos

>

Se refiere ala cualidad de “ser visible” en medios, repositorios,

indices, bases de datos, portales de revistas, eventos, redes
sociales, etc.

"El conocimiento que no se ve no existe”
(Redalyc).
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p AlgUNOS conceptos <

Estrategia comunicativa pararevistas académicas

Se refiere auna serie de elecciones 0 pasos que permiten
ubicar los momentos, los espacios, los medios y el contenido
para implementar un estilo comunicativo, un sello propio de Ia
revista ala hora de interactuar con el publico meta.

(Fuente: Arellano, 2008, “La estrategia de comunicacion orientada al desarrollo de la cultura
organizacional”).
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‘Las universidades no pueden
limitarse solo ala divulgacion
del conocimiento academico.
Requieren identificarse ante
un publico consumidor cada
vez mas exigente”.

(Fuente: Krohling, 2002, "Planificacion de las Relaciones
Publicas en la Comunicacion Integrada’).
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Definir 1a \
dentidad @?%8 = =

Es nuestra presentacion ante el mundo, porlo
que debemos eleqgir bien que nos identificara.

“De todos los inventos para la comunicacion en masa, las imagenes aun hablan el lenguaje
universal mas entendido”.

Walt Disney, cineasta, empresario y disenador, entre muchos oficios mas.
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Definir e

ADN de
a Revista @@@@@

SPECIFIC MEASURABLE ATTAINABLE REALISTIC TIME
ESPECIFICO MEDIBLE ALCANZABLE  REALISTA TIEMPO

Fuente: Nstrolab.com

Mediante un objetivo especifico,
alcanzable, medible, realistay
temporal, debe quedar claro quiéen
es larevista, establecer su perfil.
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P> Definir la
audiencla
de a8
rev|sta

Debo establecer qué quiero lograr con el publico meta.

Cual es la contribucion de la revista para el publico meta.
Cuales son los metodos para establecer interaccion con el publico meta.
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Dan Zarella, desarrollador weby

@ C @ ﬁ OQ _\/g\J ®;ﬁ® cientifico de social media.

» Analizar al publico meta existente (audiencias
de las redes sociales elementos demograficos
y psicograficos).

» Hacer campanas de prueba(para analizar
interaccion).

» Establecerlos perfiles del publico meta. e
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Herfiles

OUDLCO

ESPECTADORES

Usuarios que utilizan
los medios sociales para
. — buscar informacién

PARTICIPATIVOS

nsultan y

Fuente: elrincondelombok.com
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> Definir cual es

a mejor red C ,,
soclal para la . S
revista <]

Debo eleqgirlared social seqgun el perfil del publico meta.

Debo elegir con base en las habilidades de la persona que maneja las redes
sociales.

Dos es el numero minimo de redes sociales para las revistas.
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Algunos datos de las redes soclales

FaceBOOK a— Sg@kg
TU e e FR SA

Best Time: Worst Time:

Best Days Worst Day

&

Wednesdays get t ighest level of

engagement 1stagram

1:00pm - 4:00pm Before 8:00am
After 8:00pm

s Mm 1T @ T S

Avoid Best day of Avoid
weekends the week weekends

M"MTAM-1PM

during lunch time

tagram 1 to login via
mobile. So they tend to avoid browsing

7PM-9PM during work hours

after work

Fuente: filmora.wondershare.es
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Algunos datos de las redes soclales

LinkedIn

BEST DAYS

S M

VERY LOW
ENGAGEMENT

TwiTTeRr

Best Time: Worst Time:

BEST TIMES

9-10AM | 12PM | 1-2PM  3-4PM | 5-6PM

9:00am - 3:00pm After 8:00pm

s QO 00O rF s

Tweet from Monday to Thursday  Avoid posting
after 3pm

The best time to post is Business people are most While LinkedIn is more

midweek from 5-6 pm [ read Linkedin In the professional. the best
morning like a newspaper times to pos

before and after work

Fuente: filmora.wondershare.es
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Organizar as
tematicas ce las
ouplicaciones

Primero, humanizar la revista.
Segundo, determinar las principales tematicas para la revista.

Tercero, establecer un cronograma de publicaciones.

“Entre dos explicaciones, elige la mas clara; entre dos formas, la mas sencilla; entre dos expresiones, la mas breve”.

Fugenio d'Ors, periodistay escritor.
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»  Cronograma de publicaciones

PLANTILLA CALENDARIO DE CONTENIDO PARA REDES SOCIALES w B & ~ B - e

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Complementos Ayuda El22 de marzo se realizo la ultim...

~ ~ & P 75% v $ % .0 .00 123v SourceSan.. v 10 ~ B I & A Wmm =Ev 1Pl WYy o B W] Y~ 2~ N

-

\1 - RED SOCIAL

A B C D E
NOTAS (Por ejemplo: Imagend
especificas, etc.)

TIPO DE CONTENIDO COPY PARA REDES

(8]

{Ya estas optimizando tus videos de redes sociales para que

EJEMPLO VIDEO DE PRESENTACION puedan ser vistos sin sonido? Deberias. https://blog.hootsuite.com/silent-video/
4 FACEBOOK 2:00:00 P. M. NUEVA PUBLICACION MICROENTREVISTAS #Condcenos
5 CONTENIDO CURADO INFOGRAFIA
6 PUBLICACION VINCULANTE CON ALFABETIZACION Y
OTRA SUBCOMISION SENSIBILIZACION
7 HITOS FECHAS, TEMAS ESPECIFICIOS, CELEBRACION
8 PROMOCION BECAS, OTRO CONTENIDO RELACIONADO

o

Fuente: https.//docs.google.com/spreadsheets/d/1xevksHZhdsWGg18zOMmigVkKtLwite76 0XXTo2fKLV-Q/edit?usp=sharing
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Automatizar el proceso y
de pupblicacion
Primero, ingreso a la red social (por ejemplo: FB).

Seqgundo, clic en herramientas de publicacion.
Tercero, clic en programadas.

Cuarta, clic en programar publicacion.

Quinto, selecciono fechay hora para la publicacion.
Sexto, sigo con la informacion de la publicacion.
Setimo, clic en programar publicacion.
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cstrategla comunicativa para as
reVvIsStas academicas

Definir la Identidad Definir la audiencia de la Organizar las tematicas
graficay tipografia revista de las publicaciones

Definir el ADN de Definir cual es la mejor Automatizar el proceso
la Revista red social para larevista de publicacién
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Otros recursos para la
divulgacion v la visipilidad
de las revistas academicas
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Fersonas actoras
actividades vy medios claves

Identificar actividades Identificar medios claves para compartir
claves las publicaciones de larevista o hacer

Identificar las personas . .
sinergia

vl el e e -Talleres de presentacion de

las politicas editoriales. . . .
a g a Revistas divulgativas

-Las personas autoras. -Conversatorios sobre " .
Blog sobre la tematica de la revista

-El Comité Editorial. formatos de publicacion. o : Y
~Foros sobre tips para hacer Redes académicas de investigacion

articulos.

@ @ Mag. Andrea Méndez Solano, gestora del Portal de Revistas y Repositorio, Universidad Técnica Nacional



Graclas!
¢Alguna pregunta?

Contacto

» amendezc@utn.ac.cr
» Telegram:+50660042108
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